CASE STUDY HIGH-IMPACT MULTISCREEN LAUNCH

KIAEVZ

01 CHALLENGE

Zwei Zielgruppen, ein Launch

Zum Marktstart des Kia EV2 galt es, zwei sehr unterschiedliche
Kaufergruppen — Timeless Trendsetter (25+) und die kaufstarke Generation
50+ — in den Metropolen Dusseldorf, Hamburg, Minchen und Berlin
aufmerksamkeitsstark zu erreichen und Reichweite in echte Consideration
zu Uberflhren.

02 SOLUTION BY SOD
Big Screens trifft gezieltes Retargeting

SoD inszenierte den EV2 auf den reichweitenstarksten Big Screens der vier
Metropolen — erganzt um Premium-DCLP-Flachen. Wer das Motiv Uber
DOOH gesehen hatte, wurde anschlieBend per Multiscreen Floating Ad im
Display gezielt erneut angesprochen.

¢ ICONICBIG SCREENS Public Video Giant (HH), KoVision (D), Motion Cube
MAX am Stachus (M), The Green & East Side (B).

¢ CROSS-DEVICE Multiscreen Floating Ad spricht gezielt an, wer das
RETARGETING Motiv zuvor Uber DOOH gesehen hat.

¢ PRAZISES TARGETING Timeless Trendsetter (25+) und die kaufstarke
Generation 50+ in einer Kampagne.

03 ERGEBNIS

Die Kampagne in Zahlen
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